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Mécénat, mode d'emploi

Le champ du mécenat
d'entreprise offre un vaste choix.
Initiative du dirigeant ou action
concertée des salariés,
linvestissement de la société se
traduit dans sa communication
tant interne gu'externe.

Les domaines du mécénat

Le champ daction du méeénat est trés large.
Si le secreur social arrive en téte de liste, I'en-
semble des secteurs de la vie civile sont concer-
nés : solidarité, recherche, enseignement, en-
vironnement, sport, humanitaire, etc.

Souvent, la sociéed se tourne vers une acti-
vité qui lui sera utile. Une entreprise du BTP
choisira un monument historique & réno-
ver qui lui permettra de montrer 4 des pros-
pects toutes les facertes de ses compérences.
Dans un contexte de pénurie de 'emploi,
des entreprises du BTP oprent pour Paction
sociale, « Aider & {'tasertion sociale dans des
quartiers difficiles peut permettre & ces en-
treprises de fairve la promotion de lewrs mé-
tiers, et par lie méme de trouver de nouvelles
sources de main d wuvre », souligne Stéphane
Couchoux, avocat associé du cabinet
Bignon Lebray & Associés et responsable
du département « Fondation d’entreprise »,
Ainsi, les sociéeds oprent pour des secteurs qui
leur sont proches, ot elles ont des compé-
tences, un savoir-faire : par exemple, dans le

cadre de 'année Vauban, la société Lorillard,
entreptise de construction, a remplacé gra-
cieusement les fenétres du fort Vauban de la
Conché. « Il nous arrive réguliérement de sol-
liciter les entreprises pour quc'elles aident nos
artistes dans leur production, précise la gale-
riste Madga Danysz. Récemment, cest la so-
ciété Claivefontaine qui a répondu & notre ap-
pel pour approvisionner en papier une jeune
artiste installée & New York qui préparait une
exposition de dessin. »

Le mécénar est aussi I'occasion d’incarner
lidentité de la: té. En participant a la res-
tauration d'un vitrail de la cathédrale de
Chartres, la sociéré Lorillard a pris un enga-
gement cohérent 1 « Cette cathédrale est un

LES SOCIETES OPTENT
pour pes SECTEURS
aui LEUR SONT PROCHES,

oU ELLES ONT DEs COMPETENCES,

UN SAVOIR-FAIRE
symbole dans le batiment et Larchitecture, notre
caur de métier » analyse Loic Bréhu, prési-

dent de lentreprise.

Linitiative mécéne

Linitiative personnelle du dirigeant est sou-

vent i l'origine de lopération de mécénat. Ses
golits vont déterminer le domaine oli s'exer-
cera 'investissement de lentreprise. « Jf est évi-

Madga Danysz,
Galeriste

Un dispositif spécifique pour Uart contemporain

Le Iégislateur a mis en place un régime pour
les entreprises qui font I'acquisition d'ceuivres
d'art contemporain (CGI, art: 238 bis AB). Le
cadeau fiscal prend la forme d'un « amortisse-
ment » de |'ceuvre d'art. Lentreprise déduit les
sommes investies de son résultat par fractions
égales pendant cing ans, l'exercice d'acquisi-
tion et les quatre années suivantes. Lavantage
est plafonné et ne peut excéder au titre de
chaque exercice |a limite de 5 %o du chiffre
d'affaires de |'entreprise. En contrepartie de
cette déduction, l'entreprise doit présenter

I'ceuvre acquise au public. Cette demiére cond-
tion a £té récemment assouplie (L fin. rect.
30 déc. 2005, n° 2005-1720, JO 31 déc,
p. 20654). Il suffit désormais que l'ceuvre soit
exposée dans un lieu ouvert aux salariés et aux
clients comme les salles d'accueil, de réunion,
les halls, les couloirs.

wAutre avantage fiscal, une entreprise qui in-
wvestit dans l'art contemporain peut récupérer la
TVA. Clest un point gui ne doit pas étre négligé
et f'avantage nettement par rapport au parti-
culier», précise Magda Danysz, fondatrice et

directrice de |a galerie d'art contemporain
Magda Danysz. Les ceuvres sont également ex-
clues de 'assiette de la taxe professionnelle.
Pour la galeriste, « fes dispositions fiscales sont
mal connues des sociétés et encore sous utili-
sées. Clest en général, nous marchands qui en
informons les dirigeants lorsqu'ils se présen-
tent & la golerie. Le régime de faveur ne dé
termine pas lacte d'achat. En revanche, une
fois connu, il n'est pas rare qu'au leu d'ache-
ter une cewvre, le dirigeant en achéte finale-
ment dewx ».

GALERIE
MAGDA DANYSZ



